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Warianty franczyzy Dobre z Lasu

We wszystklch wariantach zatozono, ze skiep Dobre z Lasu zarzgdzany jest
przez mezaleznego Operatora, prowadzacego dziatalno$é gospodarcza na swoj
koszti ryzyk/o, na podstawie umowy zawartej pomiedzy Operatorem i RDLP.
Operatora yvyIama RDLP w drodze konkursu. Wszystkie dziatania promocyjne
_ i marketingowe, bez wzgledu na wybor wariantu nadzorowane s3 przez

" Centrum Informacyjne Laséw Parnistwowych.

Lokal przeznaczony na sklep Dobre z Lasu i wyposazenie jest wiasnoscia
RDLP. RDLP wynajmuje sklep wraz z wyposazeniem Operatorowi za
wynegocjowang kwote. Szacunkowy koszt przedstawiony w zataczniku 1. zawiera
wyposazenie sklepu Dobre z Lasu w Warszawie, zajmujgcy powierzchnie catkowitg
85 m2. W zaleznosci od wielkosci lokalu koszt wyposazenia ulega zmianie,
precyzyjnie mozna go okresli¢ po powstaniu projektu architektonicznego
i technologicznego. Koszty oznakowania zewnetrznego i wewnetrznego sklepu
rowniez zalezg od jego wielkosci (warszawski sklep ma dwie duze witryny). Sklep
w Warszawie pracuje czesciowo w trybie samoobstugowym a cze$ciowo ,przez lade”
(wedliny i przetwory miesne).

Cato$¢ kosztow operacyjnych zwigzanych z prowadzeniem sklepu ponosi Operator:
zakup produkidw, zatrudnienie personelu, badania personelu, oplata za czynsz
najmu i wyposazenie, $rodki czystosci, media ( elektrycznos¢, woda, ogrzewanie),
wywoéz $mieci itp. /

Produkty wprowadzane do obrotu w sklepie DzL muszg byé¢ zaakceptowane przez

CILP i zgodne z oferta Dobre z Lasu na stronie internetowej mmmmm L

Operator ma prawo dokonywac¢ zakup6w wytgcznie u producentow zaakceptowanych

przez CILP. Osoba nadzorujaca funkc;onowame sklepu musi mie¢ wglad w raporty
sprzedazy sklepu celem weryfikacji obrotu i odpisu procentowego.

—Laug

Lokal przeznaczony na sklep Dobre z Lasu jest wlasnosclq, bq
zarzadzany przez niezaleznego Operatora a wyposazenie sklepu sta
wilasnosé RDLP. W wariancie 2. RDLP wybiera mezaleznegQ Operatora sporz 7
projekt archltektomczny i technologiczny, wyposaza sklep, konUJe oznakowanfé
zewnetrzne i wewnetrzne. Za wynajem wyposazenia RDLP\ obmaza Operatora
miesieczng opfata. Operator ptaci miesieczny procent od obrotu nettO/ztytuiu
wykorzystywama marki Dobre z Lasu. Koszty wyposazema |kgénakowan| sklepu -
zalezg od jego wielkosci. Podobnie jak w wariancie 1. cato$¢ kosztéw opera ”,jnych

ponosi Operator (zakup produktow zatrudnleme personelu/ badania perso ke_l f%




DOBRE Z LASY

wywoz $mieci itp.) W wariancie 2. nalezy wylonié Operatora z lokalem w mozliwie
najlepszym punkcie handlowym, charakteryzujagcym sie duzym ruchem pieszych
i z mozliwo$cig zaparkowania samochodu.

Produkty wprowadzane do obrotu w sklepie DzL muszg by¢ zaakceptowane przez
CILPi zgodne z oferta Dobre z Lasu na stronie internetowej www.dobrezlasu.pl.
Operator ma’ prawo dokonywaé zakupéw wylgcznie u producentéw zaakceptowanych
przez CILP. Osoba nadzorujgca funkcjonowanie sklepu musi mie¢ wglad w raporty
sprzedazy /sklepu celem weryfikacji obrotu i odpisu procentowego.

Lokal i wyposazenie sklepu Dobre z Lasu jest wlasnoscig lub jest zarzadzane
przez Operatora.

RDLP dokonuje wyboru Operatora i lokalizacji sklepu. Podobnie jak w wariancie 2.,
nalezy znalez¢ Operatora z lokalem w mozliwie najlepszym punkcie handlowym,
charakteryzujgcym sie duzym ruchem pieszych i z mozliwoscig zaparkowania
samochodu. RDLP wykonuje oznakowanie zewnetrzne i wewnetrzne i nadzoruje
funkcjonowanie skiepu. Operator odprowadza miesieczng optate za uzywanie znaku
towarowego Dobre z Lasu (% od obrotu netto).

Produkty wprowadzane do obrotu w sklepie DzL muszg by¢ zaakceptowane przez
CILP i zgodne z ofertg Dobre z Lasu na stronie internetowej www.dobrezlasu.pl.
Operator ma prawo dokonywaé zakupdw wylacznie u producentéw zaakceptowanych™
przez CILP. Osoba nadzorujaca funkclonowanle sklepu musi mie¢ wglad w raporty
sprzedazy sklepu, celem weryfikacji obrotu i odpisu procentowego. : \

E /

Uruchomienie Punktu Promocyjnego Dobre z Lasu

Wariant ten stwarza mozliwo$¢ utworzenia sekcji Dobre z Lasu w funkcjonujgcym
punkcie handlowym Ilub gastronomicznym na terenie RDLP. RDLP wykonu;e
oznakowanie zewnetrznej i wewnetrznej czesci sklepu oraz zapewnia wyposazenle
sekcji Dobre z Lasu w regaly i lodowke.

Wasciciel sklepu jest zobowigzany do zakupu produktow\‘ochodze ia’ leé €g0
wylgcznie w sklepie Dobre z Lasu lub poprzez www.dobredirnnl Gk
funkcjonujgcym juz sklepie Dobre z Lasu. SERE
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Wsparcie franczyzodawcy (RDLP)

1 Od\d\anie przez RDLP do uzytku wyposazonego sklepu Dobre z Lasu zgodnie
z HACCP. \

2. Oznakowanie zewnetrzne i wewnetrzne sklepu.
3. Arci}itektoniczny projekt aranzaciji sklepu.
N 4 Projekt technologiczny.
5.7 Wsparcie marketingowe obejmujace:
a) Wsparcie promocyjne przy uruchomieniu sklepu (samplingi, lokalne
radio),

b) materiaty promocyjne,

c) materiaty edukacyjne,

d) ulotki,

e) konkursy dla klientow,

f) zakiadka na stronie www.dobrezlasu.pl ,

g) Facebook, Instagram,

h) udostepnienie sklepu internetowego (przekierowanie do rejonu

RDLP),
i) realizacja zamowien dla Jednostek RDLP.
6. Okresowe szkolenia pracownikéw.
7. Specjalne ceny zakupu u producentéw zakwalifikowanych jako Dobre z Lasu.

Wymagania franczyzodawcy: | 5

1. Dysponowanie przez franczyzobiorce lokalem handlowym o pow;erzchm P
55 - 100 m2 /

2. Parking lub miejsca parkingowe, w tym dla os6b niepetnosprawnych : /

3. Min. 12 miesieczne doswiadczenie w prowadzeniu stacjonarnego sklepu

spozywczego
4. Prowadzenie sprzedazy nastepujacych grup towarowych:
j) Wedliny z dziczyzny (Swieze i pakowane);
k) Mieso z dziczyzny,
l) Przetwory miesne;
m) Przetwory inne; KT IR 2T
n) Miody; '
o) Soki;
p) Grzyby (suszone i marynowane);
q) Herbaty;
r) Ziota;
s) Owoce runa lesnego;
t) Produkty uzupetniajace pochodzenia lesnego; X
) Ryby.
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6. Franczyzobiorca wptaca miesiecznie okresSlony w umowij
przeznaczony na fundusz marketingowy.
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Informacje dotyczace orientacyjnych kosztow
otwarcia sklepu Dobre z Lasu
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Informacje dotyczace orientacyjnych kosztéow

otwarcia sklepu Dobre z Lasu

Rekome dowana powierzchnia sklepu DzL: 60 -100 m2
Orientacyjne koszty uruchomienia sklepu:

Projekt architektoniczny, technologiczny, HACCP - ok. 10000 zi
Oznakowanie zewnetrzne — 6000 zt

Oznakowanie wewnetrzne — 2500 zi.

Rekomendowane wyposazenie

Szafa chtodnicza 1200 I. 3 szt.

Lada chlodnicza 120 cm szer. 2 szt.
Zamrazarka skrzyniowa 350 |. -2 szt.
Wyposazenie sklepu w czesci obstugi klienta (regaty ekspozycyjne, péiki, lada,
aranzacja wnetrza

Kasa fiskalna

Waga platformowa elektroniczna 1 szt.
Waga sklepowa 1 szt.

Krajalnica 1szt.

Komputer, drukarka, oprogramowanie

10 Regaly magazynowe 4 szt.

11. Wyposazenie zaplecza w meble, szafki, itp.

PON=
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Specyfikacja kosztéw
Projekt architektoniczny,
1 [technologiczny , 10000|-
.2 Oznakowarnie zewnetrzne B 6000\,
3  |[Ozmakowanie wewneirne . 2500
4 __|Szafa chiodnicza 1200 1. 3| 4800} 14400
_ . § __ |Lada chicdnicza 120 cm 2| . 4500 9000/
.6 _|Zamrazarka skizyniowa 3501 2 3500 7000,
Wyposa2enie sidepu w c2gsci
7 |obshuikiierta q| 85000 35000
8 |Kasa figskalna q 1500} ... 1500
9 Wagqa platformowa 1 450 450
10 |Waga silepowa 1 450 450
11 __|Krjlnica 1] 2200] 2200
Komputer, drukarka, 6000
.12 |oprogramowanie { 6000
13 _ _|Regaly magazymowe 4 1200 4800 , _
14 _ |Wyposaenie zaplecza 1 2500 2500 /. - Gt oo
Razem 101800K " ol %
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Wariant 2 : Io}(a>l sklepowy nalezy do Operatora a wyposazenie nalezy do RDLP
/

/
Informacje dotyczace orientacyjnych kosztéow

otwarcia sklepu Dobre z Lasu

Rekome dowana powierzchnia sklepu DzL: 60 -100 m2
Orientacyjne koszty uruchomienia sklepu:

Projekt architektoniczny, technologiczny, HACCP - ok. 10000 zt
Oznakowanie zewnetrzne — 6000 zt

Oznakowanie wewnetrzne — 2500 zt.

Rekomendowane wyposazenie

Szafa chtodnicza 1200 I. 3 szt.
Lada chtodnicza 120 cm szer. 2 szt.
Zamrazarka skrzyniowa 350 |. -2 szt.

ol o

aranzacja wnetrza

Kasa fiskalna 1 szt.

Waga platformowa elektroniczna 1 szt.
Waga sklepowa 1 szt.

Krajalnica 1szt.

Komputer, drukarka, oprogramowanie

10 Regaly magazynowe 4 szt.

11. Wyposazenie zaplecza w meble, szafki, itp.

© o~ O

Specyf' ikacja kosztéw e s

Projekt architektonicary,
. {technologicaw

Wyposazenie sklepu w czesci obstugi klienta: regaty ekspozycyjne, potki, lada,

' | Oznakowanie zewnetrzne

" [Szafa chiodnicza 120011
_ |Lada chiodnicza 120 cm
Zamrazarka skrzyniowa 350 |

Wyposazenie sklepu w czesci

Kasa fiskalna

VWaga skiepowa
Krajalnica
Komputer, drukarka,
. .joprogramowanie
_.|Regaty magazynowe

 |WAposazenie zaplecza 500!
~ |Razem 101800
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Wariant 3: Ioka’i sklepowy oraz wyposazenie nalezy do Operatora zewnetrznego,
/
Informacje dotyczace orientacyjnych kosztéw

otwarcia sklepu Dobre z Lasu

Rekomepidowana powierzchnia sklepu DzL: 60 -100 m2
Orientacyjne koszty uruchomienia sklepu:

Projekt architektoniczny, technologiczny, HACCP
Oznakowanie zewnetrzne — 6000 zi

Oznakowanie wewnetrzne — 2500 zt.

Specyfikacja kosﬁtéw

Projekt architektoniczny,

1 |technologiczny 4 | 10000/
.2 __|Oznakowanie zewneirzne ] 6000

3 Oznakowanie wewnetrzne {
Razem |
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Wariant 4 : zeyv/netrzny Operator uruchamia stoisko Dobre z Lasu w istniejacym sklepie

/

/

Informacje dotyczace orientacyjnych kosztow

otwarcia Punktu Promocyjnego Dobre z Lasu

Minimalna powierzchnia dla stoiska: 4 m2

Orientacyjne koszty uruchomienia Punktu Promocyjnego:
Oznakowanie zewnetrzne — 500 zt

Oznakowanie wewnetrzne — 2500 zt.

Rekomendowane wyposazenie:

1. Szafa chiodnicza 600 |. przeszklona 1 szt.
2. Regat Dobre z Lasu 60 cm szer. 2 szt

Specyfikacja kosztow |

: ! f /

1. |Omakowaniezewnetrme | . | 500

2  |Oznakowanie wewneirzne - 2500

3 |Szafa chiodnicza 600 |. 1 2200 2200

4 __ |RegatDobre zLasu 2 800 1600
Razem
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